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PROYECTO DE DECLARACION

La Legislatura de la Ciudad Autónoma de Buenos Aires manifiesta su beneplácito por la reciente creación de la primera Red de Editoras de Género, con el objetivo de promover la incorporación de la perspectiva de género en los medios periodísticos de Argentina.





FUNDAMENTOS


Sr. Presidente:

La Red de Editoras de Género fue creada el 25 de noviembre de 2021, con el apoyo del Fondo de las Naciones Unidas para el Desarrollo (UNFPA)[footnoteRef:2]. [2: El UNFPA es el organismo de las Naciones Unidas encargado de la salud sexual y reproductiva. ] 


Tiene por objetivo colaborar en la construcción de una agenda mediática diversa con perspectiva de género y derechos humanos que tiene cobertura en todo el territorio de nuestro país. 

Dicha red nuclea a profesionales que tienen inserción en los principales medios gráficos, televisivos y radiales del país, cuya labor apunta a la producción de información con contenidos que eviten estigmatizar a niñas, mujeres y personas LGBTIQ+.

Asimismo, otro de sus objetivos es incluir esta visión de la realidad como parte del abordaje de noticias sobre violencia de género, así como también en diversos temas como economía, política, deporte, entre otros. 

Por fuera de la generación de contenidos, esta red también sistematiza experiencias y aprendizajes colectivos que puedan servir como guía de acción tanto para la Argentina como para la región. 

Como parte de su agenda, por ejemplo, se prevé invitar a las autoridades de medios de comunicación de todo el país a formar parte de un compromiso por un periodismo con perspectiva de género y derechos humanos.

La constitución de esta red se ve respaldada por una serie de antecedentes normativos que apuntan a reducir las desigualdades de género. 

En el año 2009 fue sancionada por el Congreso Nacional la Ley Nacional 26.485 de Protección Integral para Prevenir, Sancionar y Erradicar la Violencia contra las Mujeres en los ámbitos en que desarrollen sus relaciones interpersonales. 

En el inciso 5) del artículo 5° de la ley citada en el párrafo anterior se señala que la violencia simbólica es aquella que “a través de patrones estereotipados, mensajes, valores, íconos o signos transmita y reproduzca dominación, desigualdad y discriminación en las relaciones sociales, naturalizando la subordinación de la mujer en la sociedad.” 

También define a la violencia mediática contra las mujeres como “aquella publicación o difusión de mensajes e imágenes estereotipados a través de cualquier medio masivo de comunicación, que de manera directa o indirecta promueva la explotación de mujeres o sus imágenes, injurie, difame, discrimine, deshonre, humille o atente contra la dignidad de las mujeres, como así también la utilización de mujeres, adolescentes y niñas en mensajes e imágenes pornográficas, legitimando la desigualdad de trato o construya patrones socioculturales reproductores de la desigualdad o generadores de violencia contra las mujeres.”

En el año 2000 esta Legislatura aprobó mediante la Ley 474 el Plan de Igualdad Real de Oportunidades y de Trato entre Mujeres y Varones, que establece en su artículo 14°, referido a cultura y medios de comunicación, que en dichas aéreas deben desarrollarse políticas y acciones tendientes a “promover una imagen social plural y no discriminatoria de las mujeres y los varones en la cultura y la comunicación. Procurar la eliminación de los estereotipos que presentan a la mujer como objeto sexual. Evitar la utilización de imágenes de mujeres y varones que resulten vejatorias. Desarrollar iniciativas de capacitación en la temática de género para quienes trabajan en los medios de comunicación. (…) Actuar en casos de publicidad o programas que atenten contra la dignidad de las mujeres, que transmitan una imagen discriminatoria, inciten a la discriminación o promuevan el odio o la violencia por razones de género.”

Complementariamente, en diciembre de 2009 se sancionó la Ley 3.360 cuyo objeto es la adopción de medidas para el tratamiento periodístico de la violencia de género en los medios de comunicación públicos de la Ciudad. Allí se recomienda el tratamiento respetuoso de las víctimas, la contextualización de las situaciones de violencia de género como un problema social y de derechos humanos, evitando esgrimir justificaciones para las conductas violentas, entre otras.

A su vez, existen precedentes internacionales de la figura de editora de género. Estos remiten al nombramiento, por ejemplo, en el año 2017 de Jessica Bennett como Editora de Género del New York Times y en 2018 de la periodista Pilar Álvarez en El País de España. 

En los medios locales, desde la creación del primer puesto de estas características en junio del año 2019 por parte de uno de los principales medios gráficos, diversos canales e instituciones públicas y privadas situadas en distintas provincias o con alcance nacional han sumado editoras de género. 

Cabe destacar a medios como TN - Artear, Clarín, El Tribuno de Jujuy, Diario Río Negro, Sistema de medios de la Universidad Nacional de Cuyo, Télam, Chaco TV, Radio Provincia, República de Corrientes y Multimedios de Radio y Televisión de la Universidad Nacional de Córdoba.

Por todo lo expuesto, y entendiendo que el presente proyecto puede contribuir a la difusión y promoción de la incorporación transversal de la perspectiva de género en los medios de comunicación, es que solicitamos, su pronto tratamiento y aprobación. 
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