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PROYECTO DE RESOLUCIÓN

Artículo 1º.-  La Legislatura de Ciudad Autónoma de Buenos Aires conmemora el  100° aniversario de  CASA PERRAMUS.

Artículo 2º.- Dispónese la entrega de una bandeja protocolar la cual contendrá el siguiente texto:
 
(ESCUDO DE LA LEGISLATURA)
1932- 2022
 LA LEGISLATURA DE LA CIUDAD AUTÓNOMA DE BUENOS AIRES
conmemora el 100° aniversario de la fundación de
 CASA PERRAMUS
por su aporte a  las tradiciones porteñas.
 
Artículo 3º.- Comuníquese, etc.
 


FUNDAMENTOS
 
 
Señor Presidente:

		La CASA PERRAMUS cumple 100 años ubicada en la  esquina de  Sarmiento y Maipú, aportando creatividad a las tradiciones porteñas ya que en tan larga trayectoria a vestido a miles de argentinos y ha credo una marca que ha trascendido fronteras. La etimología de las palabras importa, " llueve me pongo el perramus"    se dice en nuestra ciudad y en algunas vecinas.  Así lo demuestra Perramus, cuyo nombre tiene su origen en Perram, un pueblo al sudoeste de Gales, Reino Unido, adonde Marcos Meischenguiser, el fundador de la marca, enviaba los pedidos de telas para confeccionar impermeables a principios del siglo XX. Ese fue el momento fundacional de la legendaria empresa que está cumpliendo cien años y que con su primera tienda, que todavía persiste en la esquina de Sarmiento y Maipú, comenzó a escribir un capítulo fundamental en la historia de la fabricación de la indumentaria nacional.
		 Las tempestades que enfrentó no solo tuvieron que ver con el rasgo climático para el que fueron pensados los primeros pilotos, sino que, además, durante este primer centenario, la firma que ya va por la tercera generación de hacedores, pudo sobrevivir e incluso fortalecerse ante las inclemencias económicas tanto a nivel mundial como local. El racconto incluye la crisis y las posteriores repercusiones causadas por el crash de Wall Street, a fines de los años 20, hasta la última y más reciente originada por la pandemia de Covid- 19. En el medio también sorteó etapas hiperinflacionarias y el estallido de 2001, entre otras.
		De producir solo pilotos, la firma pasó a crear equipos completos
Siendo apenas un niño, Diego Meischenguiser, nieto de Marcos, y actual director de Perramus, comenzó a visitar la empresa familiar. El recorrido consistía en curiosear por el depósito, asomarse a los probadores y sentarse a jugar con una vieja máquina de escribir. Instantes lúdicos que, sin dudas, preanunciaron lo que pasaría después, cuando terminó el colegio secundario y al mismo tiempo que estudiaba Economía en la universidad, arrancó su propio camino en la fábrica que montó su padre, Carlos Meischenguiser. Allí, comenzó a interpretar de qué se trataba la producción de ropa desde lo más primigenio hasta que se llega a comercializar.



Una de las medidas mas importantes fue  innovar la gama de productos y además de hacer solo vestimenta de lluvia, comenzó a producir camperas y abrigos, incluso logró desarrollar todas las piezas necesarias para armar un “total look” (suéter, pantalón, camisa, accesorio y calzado, entre otros) de Perramus. A su vez, hizo más expansiva la propuesta en cuanto al género, para que no sea solo ropa destinada al público masculino sino que también contrató a una diseñadora que comenzó a trabajar en prendas para mujeres. Posteriormente, se animó a la clientela infantil con la línea kids y a la más novedosa de las mascotas. Diversificación de los productos que se tradujo en más recursos para campañas publicitarias, la apertura de nuevos locales comerciales y un incremento de los volúmenes de venta.

La otra renovación llegó en 2016, cuando al expertise y la audacia de Meischenguiser, se sumó el ingenio creativo de Mariano Toledo. El reconocido diseñador que sobresalió en la escena de la moda argentina en las décadas del 90 y 2000, se presentó, por motus propio, ante el directorio de la marca para ofrecer su experiencia en producto y sus conocimientos en comunicación, al mismo tiempo que comenzaba a indagar en el universo del coaching ontológico y organizacional.


Por el contrario, desde el vamos, se trató de una línea que tuvo como imperativo no solo mantenerse en pie sino que también propuso una proyección a lo largo del tiempo. En ese marco es que trabajó en una nueva estrategia en la imagen que principalmente consistió en darle una impronta aggiornada a las nuevas generaciones, muy diferente a la que se venía llevando a cabo durante años, confeccionada en telas poco usuales para la ropa pensada para los días de lluvia, la misma llegó a incluir un trench desarrollado en denim y otro en broderie blanco, materiales que hasta entonces resultaban inusuales para el rubro del outerwear. Además, sumó tipologías oversize, poco convencionales para ese tipo de vestimenta, y aspectos tecnológicos. Cambios que coincidieron con la relocalización y la redefinición en cuanto a la arquitectura y a la disposición de los productos en las tiendas.

Otra cuestión sustancial, consistió en quitarle el sesgo invernal para que también pueda ser considerada como una firma que conquista el verano. 
Al año siguiente, en el 2021, y como antesala de la celebración por los cien años, una meta planeada desde hace tiempo se hizo realidad: la inauguración de un local en el shopping Alto Palermo y otro en las Galerías Pacífico.

 “Perramus” es también la denominación que Juan Sasturain y Alberto Breccia, escritor e ilustrador, respectivamente, le dieron al personaje central del comic creado en 1986 y relanzado en 2013 por Ediciones de La Flor. Considerada una obra maestra del género, la historia que transcurre durante la última dictadura militar, es la del culpable que elige vivir a través del olvido, que encarna una nueva identidad y comienza a ser llamado como la firma homónima por la etiqueta que aparece en el interior del piloto que lleva puesto. Algo que confirma la vigencia de ese nombre en el imaginario popular, incluso en el uso genérico para referirse a un abrigo.

A su vez, ese no fue el único encuentro –más o menos explícito– entre la marca y la cultura contemporánea, porque en sintonía con una tendencia frecuente para las empresas más destacadas del mundo (por caso Hermès y Louis Vuitton) a fines del 2019 Perramus convocó al artista argentino Julio Le Parc para desarrollar una edición limitada de productos. El referente del arte cinético -que reside en Francia desde la década del 60- en el marco de una colaboración con el Museo Nacional de Bellas Artes, creó estampas para pañuelos y paraguas, como un claro ejemplo de la moda y el arte que se democratizan.

Para Meischenguiser los valores que permitieron llegar a este aniversario fueron, sobre todo  el valor fundamental que fue sostener el tema de la calidad en el producto y en la atención al cliente, el segundo, es el de ser íntegros en lo que piensan dicen y hacen.

Por todo lo expuesto, Sr. Presidente, solicitamos al cuerpo legislativo la aprobación de este proyecto de resolución.
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