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PROYECTO DE DECLARACIÓN

Declarase de interés social de la Ciudad Autónoma de Buenos Aires la Campaña Salvá tu Piel llevada a cabo por el Laboratorio Dermatológico La Roche Posay marca de L’Oreal Groupe, para la prevención del cáncer de piel entre el 29 de septiembre de 2022 y el 31 de enero de 2023. 
FUNDAMENTOS
Señor Presidente:
                                El laboratorio La Roche-Posay, marca de L’Oreal Groupe, lleva más de 40 años siendo pionero en el estudio científico dermatológico y teniendo como misión ayudar a las personas a vencer los problemas en la piel y mejorar así su calidad de vida. La Campaña “Salvá Tu Piel” nació hace más de 10 años en el marco de este propósito, y tiene por objeto concientizar sobre la importancia de la prevención del cáncer de piel. Dado que 1 de cada 3 cánceres es de piel, convirtiéndose en el tipo más común de esta patología, la campaña se enfoca en la prevención de este tipo de cáncer. La educación y la prevención son de suma importancia, en tanto el 90% de los casos pueden ser tratados si se detectan a tiempo. 

La acción es de carácter federal y no solo se desarrolla en el ámbito de nuestra ciudad. Se trata de un trabajo intenso, abarcativo y cuenta con 3 pilares: en primer lugar, una campaña de medios educativa que apunta a la prevención y concientización sobre la importancia de realizar un chequeo anual de lunares con un dermatólogo, además de hábitos saludables a la hora de exponerse al sol. En segundo lugar, el chequeo presencial y gratuito de lunares con dermatólogos, a través de un camión con 3 consultorios móviles, equipados con la tecnología necesaria, que viaja a lo largo y ancho del país. Y este se incorporaron puntos fijos en centros de atención primaria y dependencias de la Liga Argentina de Lucha Contra el Cáncer (LALCEC). Por último, el pilar de la telemedicina, con consultas online gratuitas donde profesionales dermatólogos enseñan a los pacientes a hacerse autochequeos y poder detectar casos sospechosos que requieran de una consulta profesional.

En 2021, se recorrieron más de 30 puntos del país durante cuatro meses con un camión que contó con consultorios móviles y un equipo de médicas y médicos dermatólogos, lo que permitió realizar más de 9.000 chequeos de lunares presenciales y gratuitos, logrando duplicar la cantidad de personas chequeadas en 2019. También, se concretaron más de 2.900 consultas online con fines educativos, triplicando las realizadas el año anterior. 

En la campaña participaron gobiernos municipales y provinciales, organizaciones públicas y del tercer sector especializadas en la materia y 460 dermatólogos comprometidos con la campaña de responsabilidad social.

Este año, La Roche-Posay busca continuar con su misión y poder alcanzar a más de 20.000 pacientes chequeados, brindando la posibilidad de prevenir el cáncer de piel a cada vez más personas.

Para alcanzar este objetivo, los consultorios móviles recorren desde fin de septiembre hasta fin de enero más de 32 localidades del país. Más específicamente, la iniciativa se implementará en 7 puntos de la Ciudad de Buenos Aires, incluyendo los barrios vulnerables 31, 15 y 21.24. 

Además, a diferencia del año pasado, se incorporaron puntos fijos en centros de atención primaria logrados en conjunto con municipios de todo el país, como así también con las dependencias de LALCEC en la central de Araoz, Morón, Lomas de Zamora, Tigre, Lanús, San Justo, San Isidro, Bahía Blanca, San Pedro, Santa Teresita, varios puntos en Entre Ríos y en Bella Vista-Corrientes. 

Asimismo, es preciso destacar que el Instituto Nacional del Cáncer (INC) y el Ministerio de Salud del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires brindaron su auspicio a la campaña, y la Asociación Argentina de Oncología Clínica acompañó la iniciativa con su aval.

Por otra parte, durante el año 2022 se mantendrá la campaña en formato híbrido que se implementó en el 2021 por primera vez, combinando la tradicional consulta presencial con encuentros virtuales educativos con dermatólogos. Ambas opciones son gratuitas y abiertas al público general. 

A futuro, y con el objetivo de lograr que cada vez más argentinos adopten estrategias de prevención del cáncer de piel y puedan acceder a un control de lunares, la marca y específicamente el laboratorio buscará incrementar de manera progresiva y de acuerdo con los recursos disponibles el alcance del programa en los próximos años.
A continuación, facilito el link para acceder a la información sobre la campaña, pero, asimismo, a la posibilidad de aprovechar la misma en beneficio de quienes quieran acceder y formar parte mediante las prácticas de autoexamen o tomando un turno.

https://www.laroche-posay.com.ar/event/salva-tu-piel

https://pro.laroche-posay.com.ar/

Por lo expuesto, solicito a mis pares, me acompañen en el presente proyecto de declaración
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