DESPACHO 0563-25
Legislatura de la Ciudad Autónoma de Buenos Aires

Visto:



El expediente 2574-D-2025 de autoría del Diputado Ferrario, Emmanuel, referido a declarar de interés en el ámbito de la Comunicación Social de la Ciudad Autónoma de Buenos Aires a la cuenta de Instagram @hipoacusico, un espacio que acompaña y brinda herramientas a personas con discapacidad auditiva, a la vez que informa y concientiza a la ciudadanía sobre esta temática.
Considerando:



Que la cuenta @hipoacusico, creada por Lucas Adlerstein, nació compartiendo información y fragmentos de su vida al recibir un implante auditivo. Con el tiempo, fue transformándose en un espacio que acompaña, brinda herramientas y da voz a muchas personas con discapacidad auditiva.


Que Lucas perdió la audición de un oído a los 15 años y, progresivamente, también del otro. En medio de una marea de emociones, decidió colocarse un implante auditivo, con la promesa de que le cambiaría la vida, aunque sin conocer a ninguna persona física que hubiera atravesado esa experiencia. Por eso mismo, para que otros puedan ver a una persona, comenzó compartiendo reflexiones en Instagram, mostrando su implante al lado de objetos cotidianos para dimensionarlo, como una lapicera o una cápsula de café. Relataba los sonidos que iba descubriendo a sus 20 años —desde el canto de un pájaro hasta el hielo chocando contra un vaso de vidrio— y también aquellos que lo incomodaban, como el ruido de la heladera o el asfalto en días de lluvia. 


Que poco a poco, empezaron a llegarle mensajes de personas diciendo: “Mi médico me recomendó un implante y me pasó tu Instagram”. Llegaban con preguntas personales, médicas y audiológicas. Al notar que los videos en redes se quedaban cortos, creó el Podcast “Sordo pero no mudo”, con subtítulos y transcripciones, para profundizar en los temas. Más tarde, al ver que muchas dudas se repetían y que no tenía todas las respuestas, comenzó a invitar profesionales al podcast para responderlas y compartir los links a cada episodio, como un banco de información. 


Que mientras estudiaba ingeniería y trabajaba como programador, empezó a reunirse con personas que estaban perdiendo la audición o cuyos hijos habían nacido sordos. Muchas de ellas no sabían qué hacer ni cómo afrontar la situación. La mayoría de los cafés duraban 3/4 horas, hasta que uno de 6hs fue mucho, y ahí surgió la necesidad de dejar el acompañamiento uno a uno y generar un espacio grupal. Así nacieron los primeros encuentros en parques: la primera convocatoria fue a las 14 h, llegaron 18 personas y se quedaron hasta las 23:30. La experiencia fue tan movilizadora que comenzaron a repetirse, sumando 20, 40, 60 y hasta 80 personas por encuentro. Quienes asistían encontraban allí contención, identificación y escucha.


Que a medida que los encuentros se expandieron a distintas provincias y ciudades, se crearon grupos de WhatsApp para organizarse por zonas. Tras un primer año con 473 participantes presenciales, nació CASACUSIA, una organización sin fines de lucro que acompaña a personas con hipoacusia para transitarla en comunidad. Su misión es resignificar esta discapacidad catalogada como “invisible”, derribar el estigma y promover que las personas puedan expresarse, pedir lo que necesiten para estar presentes socialmente, identificar y solicitar lo que necesiten y buscar una mejor calidad de vida sin aislarse, con la premisa de que no están solos, ya que 1 de cada 20 personas en el mundo tiene una pérdida auditiva.


Actualmente, más de 1.500 personas participaron de los encuentros presenciales y más de 400 de los virtuales. CASACUSIA cuenta con una red de más de 290 madres y padres, y 36 grupos de WhatsApp por zonas y distintas temáticas, que reúnen a alrededor de 1.300 personas.


Que lo que comenzó como una cuenta de Instagram se convirtió en una fundación: un espacio para ser, hacer, representarse y sentirse acompañado. Un movimiento inspirador que trabaja para transformar cómo las personas viven y se relacionan con su pérdida auditiva, para alcanzar una mejor calidad de vida.


Que visibilizar y destacar el trabajo de cuentas como la de Lucas Adlerstein en la Ciudad de Buenos Aires es fundamental. Su tarea de informar y educar a la ciudadanía a través de medios ampliamente utilizados constituye una forma concreta y eficaz de concientizar y de generar espacios de encuentro entre vecinos/as. Este tipo de proyectos nos recuerdan que las iniciativas ciudadanas pueden tener un gran impacto en la vida de las personas.     


Por todo lo expuesto, esta Comisión de Comunicación Social, Medios de Comunicación y Tecnologías de la Comunicación aconseja la aprobación de la siguiente

DECLARACIÓN


Se declara de Interés de la Ciudad Autónoma de Buenos Aires para la Comunicación Social a la cuenta de Instagram @hipoacusico, un espacio que acompaña y brinda herramientas a personas con discapacidad auditiva, a la vez que informa y concientiza a la ciudadanía sobre esta temática.
Sala de la Comisión: 11 de noviembre de 2025
VITALI, Franco; IMAS, Silvia; MENDEZ, María Sol; DAER, Maia; LOUPIAS, Francisco; MONTENEGRO, Lucia.

